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Wymagania wstepne

Student ma podstawowg wiedze o miejscu i znaczeniu marketingu w systemie nauk, w gospodarce i w
przedsiebiorstwie. Zna podstawowg terminologie i zakres przedmiotowy marketingu, zna i rozumie
podstawowe dziatania, metody i instrumenty marketingowe. Student powienien posiada¢ podstawowg
wiedze o rynkowych aspektach marketingu.

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest nabycie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji w zakresie poje¢, zagadnien,
prawidtowosci i metod rozwigzywania problemow marketingu miedzynarodowego.

Przedmiotowe efekty uczenia sie

Wiedza:

Student definiuje r6zne modele proceséw informacyjnych uzywane w strategiach marketingowych,
uwzgledniajgc roznorodnosé kulturowg i rynkowg [P7S_WG_02]

Student wymienia i opisuje globalne trendy w zarzgdzaniu i ich wplyw na marketing miedzynarodowy, w
tym adaptacje produktow i ustug [P7S_WG_04]

Student klasyfikuje strategie marketingowe i struktury organizacyjne w globalnych sieciach



przedsiebiorstw, uwzgledniajgc ich réznorodne modele biznesowe [P7S_WG_06]
Student charakteryzuje dane o zachowaniach konsumentéw na rynkach miedzynarodowych,
wykorzystujgc metody badawcze do wyjasnienia trendéw rynkowych [P7S_WG_07]

Umiejetnosci:

Student opracowuje kampanie marketingowe, wykorzystujgc analize czynnikéw spoteczno-kulturowych i
ich wptyw na strategie marketingowe[P7S_UW_01]

Student ocenia skutecznos$¢ réznych strategii marketingowych w réznych kontekstach
miedzynarodowych, stosujgc metodologie krytycznej analizy [P7S_UW_03]

Student adaptuje strategie marketingowe do globalnych trendéw ekonomicznych i zmieniajgcych sie
warunkéw rynkowych [P7S_UW_06]

Student stosuje miedzynarodowe normy i regulacje prawne w projektowaniu kampanii marketingowych,
uwzgledniajgc wymogi prawne i etyczne [P7S_UW_08]

Kompetencje spoteczne:

Student wykazuje umiejetnos¢ rozwigzywania problemoéw marketingowych w kontekscie globalnym,
taczgc wiedze z réznych dziedzin [P7S_KK_01]

Student planuje i zarzgdza projektami marketingowymi, dostosowujgc je do wymagan miedzynarodowej
klienteli [P7S_KO_01]

Student inicjuje i wdraza projekty marketingowe, odpowiadajgc na wyzwania globalizacji i roznorodnosci
kulturowej [P7S_KO_02]

Student analizuje i ocenia rézne perspektywy kulturowe i etyczne w miedzynarodowym srodowisku
biznesowym, stosujgc te wiedze w globalnym marketingu [P7S_KR_01]

Metody weryfikacji efektéw uczenia sig i kryteria oceny
Efekty uczenia sie przedstawione wyzej weryfikowane sg w nastepujgcy sposob:

Wiedza nabyta w ramach wyktadu jest weryfikowana w formie oceny czgstkowej realizowanej przez 2
30-minutowe kolokwia realizowane na trzecim i pigtym wykfadzie oraz 60-minutowe kolokwium na
ostatnim wyktadzie. Kolokwium 30-munutowe sktada sie z 10-15 pytan (testowych i otwartych), a 60-
minutowe z 20-30 pytan (testowych i otwartych) kazde pytanie punktowane od 0 do 1. Prég
zaliczeniowy: 50% punktow. Zagadnienia zaliczeniowe, na podstawie ktdrych opracowywane sg pytania
zostang przestane studentom drogg mailowg z wykorzystaniem systemu uczelnianej poczty
elektroniczne;j.

Tre$ci programowe

Tresci programowe obejmujg zagadnienia dotyczgce marketingu miedzynarodowe i globalnego w tym
otoczenia, badan marketingowych, produktu, ceny, dystrybucji i promocji, réwniez strategii konkurowania
na miedzynarodowych rynkach.

Tematyka zaje¢

Pojecie marketingu miedzynarodowego i globalnego. Orientacje

miedzynarodowe przedsiebiorstw.

Standaryzacja i adaptacja w marketingu miedzynarodowym. Euromarketing. Miedzynarodowe otoczenie
marketingu i jego elementy: ekonomiczno-rynkowe, demograficzne, spoteczno-kulturowe, polityczne,
prawno-administracyjne, technologiczne, naturalne. Metodyka analizy miedzynarodowego otoczenia
marketingu. Badania marketingowe rynkéw zagranicznych. Strategie wejscia na rynki zagraniczne.
Podstawowe strategie produktu, ceny i komunikacji w marketingu miedzynarodowym. Strategie i systemy
dystrybucji i logistyki na rynkach miedzynarodowych i globalnych. Miedzynarodowe i globalne

strategie konkurowania i ich narzedzia marketingowe.

Metody dydaktyczne

Wyktady informacyjne i problemowe (wsparte prezentacjami multimedialnymi), rozwigzywanie studiow
przypadkow.
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Bilans naktadu pracy przecietnego studenta

Godzin ECTS
taczny naktad pracy 25 1,00
Zajecia wymagajgce bezposredniego kontaktu z nauczycielem 15 0,50
Praca wtasna studenta (studia literaturowe, przygotowanie do zajec 10 0,50
laboratoryjnych/éwiczen, przygotowanie do kolokwidéw/egzaminu,
wykonanie projektu)




